Hasta la fecha, la comercializacién de los productos forestales se
viene realizando, por lo que respecta al propietario particular, de
forma individual, sin conocer en la mayoria de los casos qué valor
tiene lo que se pone a la venta. En los ultimos meses han surgido
varias iniciativas en algunas regiones de Espania, relacionadas con

la comercializacién de estos productos a través de las
Asociaciones de propietarios forestales, gestionandolo, bien direc-
tamente o a través de cooperativas creadas con tal fin.

OMERCIALIZACION DE
PRODUCTOS FORESTALES

Apeo de chopera en la provincia de Zamora

ebemos enfrentarnos a un mercado que
Dcarece de uniformidad en los productos, lo
que obstaculiza la unificacién de precios para
sus distintas clases, la falta de conexion entre los
lugares de compra-venta, facilita un mercado poco

transparente, caracterizado por la confusion y el
exceso de celo de todas las partes implicadas.

I

Las formas de comercializacion mas comunes
son las siguientes:

1. Consorcio: Acuerdo entre el propietario fores-
tal y una empresa privada o la Administracién, por el
que estos Ultimos se comprometen a cuidar la masa
forestal actual, o a repoblarla si fuera el caso, repar-
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tiéndose los ingresos obtenidos en un porcentaje fija-
do previamente.

2. Subasta: el vendedor pone en oferta publica el
aprovechamiento, adjudicandoselo a aquella empresa
que ofrezca mejores condiciones econdémicas. Las
subastas suelen ser al alza, estableciéndose un pre-
cio base por encima del cual deberén estar las ofer-
tas econdmicas.

3. Concurso: Procedimiento similar a la subasta,
en el que ademas de la oferta econdémica, se valoran
las mejoras y contraprestaciones propuestas por los
empresas que concurren.

4. La compra directa: es el procedimiento més uti-
lizado para vender los diferentes aprovechamientos
de los montes particulares.

El pequefio tamano de la propiedad forestal priva-
da impide sacar al mercado lotes importantes de
madera, u otros productos, lo que reduce considera-
blemente el &mbito de venta. En la mayoria de los
casos, el propietario contacta con 2 6 3 compradores
conocidos en la comarca, o se lo encarga a algin
intermediario que gestiona los tratos con los maderis-
tas. El propietario, al no conocer en la mayoria de los
casos el volumen de madera que tiene, queda a mer-
ced de la buena voluntad del rematante.

INTERCONEXION ENTRE ASOCIACIONES Y EMPRESAS

Es tarea de la Asociaciones de propietarios fores-
tales prestar una serie de servicios que nuestros
socios nos estan demandando y que hay que empe-
zar a realizar cuanto antes. No debemos olvidar tam-
poco que el propietario necesita saber qué es lo que
demanda la industria, en qué forma, con qué caracte-
risticas, calidad, plazo y época, para asi adecuarse a
esas necesidades y obtener un valor maximo por su
trabajo. De igual forma, la industria necesita saber
qué es lo que produce el monte y cuéles son sus res-
tricciones y posibilidades.

Por este motivo, es necesaria una interconexién
mediante reuniones periddicas, entre las asociacio-
nes de propietarios forestales y las correspondientes
asociaciones de empresas del sector forestal.
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1. RECOGIDA DE PETICIONES de cubicacién y valoracién
de choperas. Consiste en la cubicacion y valoracion
de los lotes y en la elaboracién de un informe que se
entregara al propietario.

2. SENALAMIENTO Y MEDICION: se delimitan adecuada-
mente los lotes a cubicar y se procede a medir los
diametros normales de todos los arboles y la altura
de una muestra representativa.

3. VALORACION: con los parametros medidos, se
obtiene el volumen correspondiente mediante tablas
de cubicacién. El valor del metro cubico de cada
clase se toma, con la debida precaucion de las ulti-
mas subastas de la Administracion.

4. PREPARACION DEL PLAN DE APROVECHAMIENTOS de
las masas de arbolado administradas por FAFCYLE,
en el que se incluiran todos los lotes que se han
cubicado y valorado y que tanto el propietario como
la Asociacion correspondiente han aceptado incluir
en la subasta de madera.

5. APERTURA DE PLAZO PARA PRESENTACION DE PROPOSI-
CIONES con el anuncio de la subasta en los boletines
provinciales y en medios de comunicacion.

6. CELEBRACION DE LA SUBASTA: En acto publico se
relne la mesa de contratacion, con la presencia de
un notario y se procede a la apertura de las propo-
siciones economicas de cada uno de los lotes que
concurren a la subasta, elevando propuesta de adju-
dicacioén al postor con la oferta econémica més alta
7. FORMALIZACION DE CONTRATO Y PAGO DEL REMATE: El
pago del importe total de la adjudicacion de cada
lote, al que se sumara el IVA, deberé hacerse antes
de los 10 meses a partir de la adjudicacion, y siem-
pre, en su totalidad, antes de comenzar la corta. Se
realizara directamente al propietario del lote.

8. ENTREGA DEL LOTE: Una vez que el maderista haya
cumplido con la obligacién del pago del importe de
la subasta, impuestos, tasas y demaés, se solicita la
entrega del arbolado subastado

9. EL APROVECHAMIENTO. El plazo total para realizar el
aprovechamiento (corta del arbolado y extraccion de
productos) se fija en 12 meses a partir de la adjudi-
cacion definitiva. Serd por cuenta del maderista
indemnizar todos los dafos que se causen, tanto al
propietario como a terceros. El maderista debera
dejar la superficie de corta, una vez finalizado el
aprovechamiento, libre de despojos .

14. RECONOCIMIENTO FINAL Y DEVOLUCION DE FIANZA:
Terminado el plazo de ejecucion del aprovechamien-
to, se procederé a realizar el reconocimiento final,
levantandose acta del estado de la superficie apro-
vechada. En el caso de que no se hubieran causados
danos, se devolverd la fianza al maderista.
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